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Miért hasznalja olyan sok cég a Google
AdWords rendszert?

Egy nemzetkdzi felmérés szerint manapsag mar 500.000 cégnél is tobb
hasznal Google AdWords hirdetéseket, elsésorban az alabbi tulajdonsagai
miatt:

El6re tervezhetd: kiszamithatd, relative alacsony koltséggel lehet U]
Ugyfeleket, megrendeléseket, ajanlatkéréseket szerezni.

Jol célozhaté: a célcsoport kdnnyen és hatékonyan érhet6 el, raadasul
éppen akkor, amikor a potencialis érdekl6d&k éppen a hirdetd
kinalataval kapcsolatban végeznek keresést.

Koltséghatékony: nincs kidobott pénz, csak akkor kell fizetni, ha egy
érdekl6d6 rakattint a hirdetésre, azaz ténylegesen eljut a hirdet6
honlapjara.

Mi fén terem a Google AdWords?

TIPP

Miért érdemes a Google
AdWordszel foglalkozni?

® Elére tervezhets,
kiszamithato6

® Jol célozhatd, a célcsoport
beazonosithat6

® Kdltséghatékony, nincs
kidobott pénz
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Mi az AdWords és mik a
muikodésének alapjai?

Az AdWords a Google hirdetési megoldasa: azoknak lehet hirdetni, akik
éppen a hirdetd termékeihez vagy szolgaltatasaihoz kapcsoléddan
végeznek keresést a Googleben.

Az AdWordsot egyszer( koncepcidja és rendkivili hatékonysaga tette
sikeressé:

© Az érdeklédd keresést indit a Googleben, tehat beirja a keresett
kifejezést, példaul azt, hogy “lcd tv arak”.

© A taldlati oldalon az Ugynevezett természetes talalatok felett, mellett,
és néha még alattuk is - de mindig jol elkuldnitett helyen -
megjelennek a kereséshez kapcsolédé hirdetések. Példaul mdiszaki
cikkekkel foglalkozd webaruhazake.

© A felhasznalé attekinti a talalati oldalt, és ha a hirdetések
valamelyikére kattint, akkor az AdWords atiranyitja 6t a hirdetésben
megadott honlapra - 8 pedig a hattérben fizet a kattintasért.

Nem csak a Google keres6ben lehet hirdetni, hanem rengeteg mas olyan
honlapon is, amik csatlakoztak a Google un. partnerhalézatahoz. Ez a
Google display halézata, ahol szintén célzott hirdetéseket lehet
megjeleniteni:

© Azinternetezd meglatogat egy honlapot, ahol példaul mészaki
cikkekrél sz6l6 termékteszteket olvasgat.

© Mivel ez a honlap a Google partnerhal6zatanak tagja, ezért a cikkek
kornyezetében, a honlapba beéptilve megjelenhetnek az oldal
tartalmahoz kapcsol6dd AdWords hirdetések, példaul a konkrét
termék akcids arat reklamozé Gzenetekkel.

© Az érdeklédd rakattint a hirdetésre, és igy eljut a hirdeté honlapjara,
ahol lehet&sége van megvasarolni azt a terméket, aminek a tesztjét
olvasta.
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Miért jobb az AdWords a “hagyomanyos”
hirdetési megoldasoknal?

A Google AdWords szemben az utcai-, a sajto-, a TV-, radiés- vagy egyéb
ismert hirdetésekkel szamos kézzel foghato (avagy készpénzre valthato)
elénnyel rendelkezik.

Rovid attekintés ezekrdl az elényo6krol:

© Gyakorlatilag nincs semmilyen belépési korlat, nincs minimum
hirdetési dij.

© 100%-ig kézben tarthaté kéltségek mind egy-egy kattintas 4rat, mind
az id@szakra vetitett 6sszes koltést tekintve. Minden egyes elkoltott
forint mogott konkrét “ellenérték” van (mégpedig kattintasok, azaz
latogaték a honlapon).

© A Google belsé algoritmusainak (és idealis esetben a megfelel
beallitasoknak) kdszonhet6en a hirdetési koltség a mindenkori lehetd
legalacsonyabb szinten tarthaté.

© Nincsen semmilyen megszoritas sem a szerzé6dés minimalis hosszéra
(tehat a hirdetési id6szak hosszara), sem a minimalis koltési 6sszegre
nézve.

© On hatarozza meg milyen kulcsszavakra, milyen hirdetési (izenetekkel
hirdet.

© Barmikor megvaltoztathatja hirdetési kampanyanak barmelyik
parameéterét (kulcsszavak, hirdetési szovegek, stb.), extra koltség

nélkul.

© Ahirdetések akar percek alatt beindithatéak, és le is llithatéak.

© A kampanyrol mindenre kiterjed6 kimutatasokat kap.
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Mennyiért lehet az AdWordsben hirdetni?

Az AdWordsben nincsenek alapdijak, csak a tényleges kattintasok utan kell
és konkrétabban két tényez6tél figg: a hirdetések minéségétdl, és a
hirdetd altal a kattintasra szant maximalis 6sszegtdl.

A hirdetések mindségét alapvetden ilyen szempontok hatarozzak
meg:

© Kapcsolddik a hirdetés a keres6be beirt kifejezéshez? Ha példaul “Icd
tv drak”-ra keres az érdekl6dd, akkor a hirdetés is valami hasonlorél
szol?

© Kedvelik a témaban keresd érdekléddk az adott hirdetést, azaz
aranyaiban sokszor kattintanak arra a hirdetésre? Ha példaul naponta
100-szor jelenik meg egy hirdetés, akkor nem mindegy, hogy altalaban
1 ember kattint ra, vagy 15!

° Kapcsolédik az az oldal a hirdetés tartalmahoz, ahova az érdekl6dét
atiranyitjuk a kattintas utan? Tehat az érdekl6dd azt kapja, amire a
hirdetés alapjan szamitott?

Egy hirdet6 szamtalan kulcsszora .
hirdethet, és minden egyes kulcsszé I |'|| j/
esetén egyedileg megadhatja azt az ‘ '. ' I , /
arat, amit egy kattintasért l i / / /

maximalisan fizetni akar.

Ez az &r nem egyenld a tényleges L “
kattintasi arral (s6t, legtobbszor
alacsonyabb annal). Ha egy hirdeté
Ugyesen hasznalja az AdWords
lehet8ségeit, az érdekl6d8k szamara b
hasznos hirdetéseket készit, és az
értékesitési szempontjait mindig

szem el6tt tartja, akkor olcsébban,
raadasul egyben nagyobb

hatékonysaggal fog tudni hirdetni.

| /s

Az AdWordsben elkoltott havi 6sszeg egészen pontosan szabalyozhaté, a
hirdet6k ugyanis megadhatnak egy napi keretet, amennyit a hirdetésekre
szannak, igy kordaban tudjak tartani a koltségvetéstket.

Mi fén terem a Google AdWords?

TIPP

Ha egy hirdetd ligyesebben
hirdet a konkurenseinél,
akkor olcsébban és
eredményesebben fog tudni
vevdket, ajanlatkéréseket,
tigyfeleket szerezni.
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Mitol figg, hogy ki mennyire tud
eredményesen hirdetni?

.....

sokszor nagyon kis dolgokon mulik egy kampany sikeressége vagy
sikertelensége. Aki kell§ energiat és id6t fordit a dologra, persze mindig
sikeresebb lehet konkurenseinél! A hirdetések optimalizalasara példaul az
alabbiak allnak rendelkezésre:

v’ Kulcsszavak. A sikeres hirdetés egyik alappillére, hogy megfelel6en
valassza meg azokat a kulcsszavakat, amelyekre hirdetni fog.

v Hirdetések. Megfelel6 hirdetési szovegek nélkil sosem lehet a
hirdetéseket a maximalis, vagy ahhoz kdzeli hatékonysaggal
mukadtetni.

v Licitalas. Tudnia kell, hogy mik azok a kattintasi arak, amiknél még
tobb lesz a bevétel, mint a hirdetési koltség. Ra kell jonnie, hogy
melyek az optimalis hirdetési poziciok a kiilonbdzé hirdetések esetén.

v Fogadé oldalak. D6nt8 szerepe van egy kampany sikerességében
annak az oldalnak, ahova a latogatok érkezni fognak a hirdetésre valo
kattintas utan. Milyen a felépitése, mit tartalmaz, milyen cselekvést
valt ki az oda érkez8kbdl, azaz: elég hatékony?

v’ Termék. Tréfas, de igaz mondas: egy gyenge termék/szolgaltatas
értékesitését el6segitd hirdetésnek egy eredménye lesz: mindenki
tudja majd, hogy gyenge a portékdja... A sikerhez persze jé “aru” is kell.

v’ Célok. Sokszor nyilvanvalo, hogy mi legyen a hirdetések célja, példaul
egy webshop esetében az, hogy azonnal megrendeljenek egy
terméket. Gyakran nem ennyire egyértelmu a helyzet, és egy rossz cél
lehetetlenné teheti az eredményes hirdetést.
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Mik a fizetési és elszamolasi lehetéségek?

A legegyszer(ibb megoldas az el6re fizetés. Fel kell tolteni az AdWords fiok
egyenlegét egy megfelel6 6sszeggel, és a rendszer majd mindig levonja az
aktualis hirdetési koltségeket, egészen a feltoltott egyenleg erejéig. Ennél a
fizetési modnal banki atutalassal, illetve hitelkartyaval (online fizetéssel) is
feltdltheti az egyenlegét.

Az utélagos fizetés sem bonyolult, Magyarorszagon viszont egyel8re csak
hitelkartyaval mikodik. Az elére megadott hitelkartya adatok alapjan az
elkoltott hirdetési koltséget a rendszer havi - vagy bizonyos esetekben
ennél gyakoribb - Gitemben automatikusan levonja a szamlajarél.

Sokak hiedelmével ellentétben a Google minden egyes elkoltott (feltoltott,
vagy utélag kifizetett) forintrél szamlat ad. Az igaz ugyanakkor, hogy a
legtobb hirdetének nem kuld papir alapu szamlat. A szdmlak az AdWords
fiékban jelennek meg minden hénap elején, az el6z8 hénap dsszes
befizetésére vonatkozoan.

Mi fan terem a Google AdWords?
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A Klikkmarketing

A Klikkmarketing egy kis- és kdzépvallalkozasok online marketingjére
specializalédott vallalkozas. Legnagyobb erésségiink a Google AdWords
kampanyok tervezése, optimalizalasa és kezelése.

A Klikkmarketing rendelkezik a Google AdWords ,,Minésitett partner”
logéval, réadasul ezt és a mindsités elédjének szamité korabbi
tanusitvanyt is az els6k kozott szerezte meg Magyarorszagon, és
megszakitasok nélkul mar 2007 eleje 6ta birtokolja.

A munkatarsak a cég sajat és az Ugyfelek hirdetési kampanyaiban mar
tobb mint 300 millié Ft hirdetési kdltség hatékony elkdltése kordl
babaskodtak.

Ha szeretne tobbet tudni, ldtogassa meg a hazai online marketing
piac egyik leginformativabb honlapjat:

www.klikkmarketing.hu

Mi fan terem a Google AdWords?

Google

ADWORDS

MINOSITETT
PARTNER
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Google AdWords fiokkezelesre

Komplex, minden sziikséges teenddre kiterjedd AdWords fiokkezelési szolgaltatast nyujtunk,
egyedilallé ugyfélkiszolgalassal és szerzédési feltételekkel. A szolgaltatas minden tervezési és

kivitelezési feladatot tartalmaz, tehat On akar el is felejtheti az Adwords fiékjat!

@ hirdetési stratégia @ spéci megoldasok

@ hirdetések @ jelentések

Tovabbi informaciét a honlapunkon talal:
www.klikkmarketing.hu
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